


Positionierung

Captre ist mehr als nur ein Smartphone: Es ist Ihre personliche Profikamera fur jeden Mo-
ment. Es vereint moderne smartphone-Funktionen wie Messaging, social Media, Streaming
und Gaming mit professioneller Fototechnik. Dank des abnehmbaren Objektivs ist das Ge-
rat ausserst flexibel. Sie konnen es Uberallhin mithehmen und fUr jede Situation die ideale
Konfiguration nutzen. Capture richtet sich an alle, die hochwertige Fotos machen mochten,
ohne auf die gewohnten Smartphone-Funktionen verzichten zu mussen. Als vVorreiter in der
smartphone-Fotografie kombiniert das unternehmen weguweisende Technologie mit intelli-
gentem, nutzerzentriertem Design, entwickelt standig innovative Funktionen und setzt neue
Massstabe in der Branche. Dabei bleibt Capture nah am Kunden, versteht seine Bedurfnis-
se und ist Trends immer einen schritt voraus, statt innen nur zu folgen.

Unique Selling Proposition

Der uUnterschied zu anderen smartphones: Captre ist eine professionelle Kamera, die wie
ein normales smartphone aufgebaut ist und bedient wird. Dank des Wechselobjektivs haben
Sie Ihre Kamera immer dabei und kdnnen jeden Moment professionell festhalten - jederzeit
und uberall.

WHAT
Ssmartphones, H OW

Objektive,
system Innovation,

Kundennahe,

To Capture every moment.




Corporate Design
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Zielgruppe

Captre richtet sich an alle, die jeden Moment in ein hochwertiges Foto verwandeln
mochten - unabhangig davon, wo sie sich gerade befinden. Dazu gehoren junge
Erwachsene, kreative Menschen, Content-Ersteller, Reisende und alle, die wert
auf Qualitat, Design und Innovation legen. Captre ermaglicht es, die Kamera immer
griffbereit zu haben, ohne dass zusatzliche Ausrustung erforderlich ist. Captre ist
somit die ideale Losung for all jene, die bereits den einen oder anderen perfekten
Moment verpasst haben, weil sie ihre Kamera nicht zur Hand hatten.

Persona
Ahmad

Uber die Person

Ahmad ist Ausgebildeter In-
formatiker in der schweiz,
Bern. In seiner Freizeit Foto-
grafiert er gerne, hat jedoch
keine Kamera.

Personlichkeit

Freundlich, Discipliniert, ru-
hig, ehrgeizig und zielstrebig.

Ziele

Ahmad will die Momente die
er schnon findet, qualitativ
hochwertig aufnehmen kon-
nen.

Demografische
Informationen

e Alter: 25

e Ort: Langenthal

e Ausbildung: Informatiker
e Einkommen: 60000 €

Probleme

Ahmad hat die zeit und das
wissen nicht um eine Kamera
immer mitzunehmen. Hat aber
viele Momente die er nur mit
seiner Handy-Kamera auf-
nehmen Kann

Losung

Ahmad hat sich das Captre
Smartphone gekauft und kann
S0 jeden Moment in seinem
Leben einfangen




Corporate Communication

Bei Captre legen wir grossen wert auf Kundennahe. Wir verstehen uns nicht nur als
Anbieter, sondern als Partner unserer Nutzer. Wir sind davon Uberzeugt, dass ech-
te Innovation nur entstehen kann, wenn wir kontinuierlich auf das Feedback unserer
Kunden horen und gemeinsam an der Weiterentwicklung unserer Produkte arbeiten.
Deshalb ist unsere Kommunikation mit der zielgruppe klar, konsequent und transpa-
rent: Wir sind in unseren Aussagen ehrlich, im Umgang freundlich und fOr Anregun-
gen, Kritik und neue Ideen offen. So schaffen wir eine vertrauensvolle verbindung
und stellen sicher, dass unsere Smartphones technologisch und nutzerorientiert auf
dem neuesten Stand bleiben.

Corporate Language

Die Mitarbeiter von Captre kommunizieren stets professionell und verstandlich. Sie
verwenden Fachbegriffe nur, wenn es sinnvoll ist, und erklaren sie bei Bedarf. So
entsteht ein ausgewogener Stil, der Kompetenz vermittelt, ohne abgehoben zu wir-
ken. Unser Ton bleibt dabei stets freundlich und respektvoll, denn wir sehen unsere
Kunden als Partner, nicht als Publikum. Der Name Captre setzt sich aus den wortern
~Capture” und .Revolution” zusammen: .Capt” steht fOr das Einfangen besonderer Mo-
mente, »Revolution” fOr unseren revolutionaren Ansatz, mit dem wir die Smartphone-
Fotografie neu definieren. Captre steht somit fOr Innovation, Kreativitat und das Zziel,
es jedem zu ermoglichen, mit dem Smartphone professionelle Aufnahmen zu machen.

Corporate Behavior

unser transparentes Verhalten gilt nicht nur im Umgang mit Kunden, sondern auch in-
nerhalb des Unternehmens, also zwischen Mitarbeitenden und Vorgesetzten. Bei Cap-
tre soll jede Stimme gehort werden, denn nur gemeinsam konnen wir uns weiterent-
wickeln. Rassismus, Sexismus oder jegliche Form von Mobbing haben bei uns keinen
Platz und ziehen klare Konsequenzen nach sich. Unsere Werte leben wir nicht nur nach
aussen, sondern auch nach innen. Wir fordern ein respektvolles und offenes Arbeitskli-
ma, in dem Konflikte ehrlich und fair gelést werden. Trotz unserer flachen Hierarchie
hat die FUhrung das letzte wort. unzufriedenheit soll jedoch offen angesprochen und
gemeinsam mit den zustandigen Vorgesetzten konstruktiv geklart werden.

Corporate Culture

Bei Captre sind wir freundlich, ehrlich und transparent. Wir sind der Meinung, dass

wir unser volles Potenzial nur gemeinsam entfalten kénnen. Wir freuen uns jederzeit
Uber Feedback, um voneinander zu lernen und uns weiterzuentwickeln. wir betrach-
ten Fehler als Chance, nicht als Scheitern. Unser Arbeitsplatz ist modern und prak-

tisch gestaltet und stets sauber und ordentlich.
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Das Logo von Captre setzt sich aus drei Elementen zusammen: einem .C", einer Hand und
einer Linse. Das .C” steht fuor unseren Namen. Die Hand symbolisiert Ehrlichkeit, Freundlich-
keit, Offenheit und Kundennahe - Werte, die unser Unternehmen pragen. Die Linse repra-
sentiert unser Produkt und das, was Captre einzigartig macht: die vVerbindung von Smart-
phone und Kamera, mit der sich jeder Moment festhalten lasst. Das Logo kann alleinstehend
oder gemeinsam mit dem schriftzug verwendet werden. In der Regel wird es in unserer
Primarfarbe dargestellt, bei Kontrastproblemen jedoch auch in der Sekundarfarbe.

Beschriftung

C
Hlinse

“Hand




